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merchandising innovante pour 'arrivée en grande
distribution de la nouvelle gamme d’outils VPX
destinée aux femmes.

NOS INTERVENTIONS
Stratégie et développement de marque

Stratégie merchandising
Design packaging et volume Mgy
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2 VPX DRILL/ DRIVER

powered by 2 VPX batteries [included]

TALADRO / DESTORNILLADOR 2 ¥pX
funciona con 2 baterias VP (incluidas)

) VPXBATTERIES &
(HARGER [included]
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and moré.

Simplicité, clarté et élégance pour une mise en avant efficace des bénéfices produit.
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MISSION

Black & Decker lance une nouvelle gamme d’outils a destination des femmes en grande
distribution. La gamme VPX doit refléter les qualités et le prestige des autres produits Black &
Decker et mettre I'accent sur le caractéere résolument high tech des outils. La solution packaging
et merchandising, par son élégance et sa sophistication doit largement se démarquer de la
concurrence et de I'image habituelle de I'outillage électrique.

SOLUTION - o
N S . . — Le merchandising met en avant la praticité et
La gamme VPX correspond a la nouvelle tendance de I'outillage électrique : des outils légers, facilité d’utilisation des outils.

maniables et sans fil, disposant d’une large autonomie. Le marché révele également que les
consommateurs acceptent d’y mettre le prix, la perception du co(t étant fortement liée aux
nouveautés technologiques.

En proposant au consommateur une expérience nouvelle, associant la mise en valeur des qualités
des produits avec une convivialité renforcée avec la marque sur le lieu de vente, nous modifions
sa perception de I'environnement et créons une relation différente entre la marque et son public.
Nous avons ainsi congu un systéme packaging et merchandising original au graphisme élégant

et aux lignes épurées associant les qualités reconnues de la marque et I'attrait des nouveautés
technologiques et pratiques qu’elle propose.

La forme particuliére des packaging, congue pour
s’intégrer parfaitement avec le systeme merchandising,
renforce la personnalité de la gamme.

L’étude packaging cherche a séduire une cible essentiellement féminine.



